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Fasel

Presentacion

Disponemos del Proyecto FRUVE que hemos desarrollado en el fichero “241 Fruve Modelo
Inicio” y que retomamos para avanzar en su desarrollo con la elaboracidon de los primeros
informes.

Sefialar que este fichero (241 Fruve Modelo Inicio) contiene la conexidon a los datos a traves de
un parametro (llustracion 1) donde las fuentes de datos estdn disponibles en la carpeta
comprimida “01 Datos Fruve”. Considere la necesidad de actualizar el pardmetro de conexion.

Inicio Transformar Agregar columna Vista
~ D:Propiedades
[ e ;
= =} Editor avanzado
Cerrar y Actualizar . Elegir Quitar Conservar Quitar
cargar~  vista previa ™ [ Administrar = columnas - columnas filas filas
Cerrar Consulta Administrar columnas Reducir filas Ordenal
= T Valor actual
Conexion a datos Fruve (C\Users\joseig... — — —
C\Users\joseignacioicod\Desktop\Ejercicio
F Calendario
Categorias .
= =g Administrar parametro
E Clientes
F Comerciales
ez Detalles_Pedidos
E Pedidos
E Productos
FH Subcategoria

llustracion 1

Ademas el fichero de trabajo “241 Fruve Modelo Inicio” tiene incrustado el modelo de datos
(convenie repasar el contenido y disefio del modelo de datos) fundamentado en el ERP de
gestién de la empresa (ver llustracion 2)

£ Calendario [T Productos
=1 Fecha & CodigoProducto
& Ao [ NombreComun
=1 NumeroM._. 1 1 NombreCientifico
1 NumeroDia %’ o 1 ] Variedad . 8
0 Dia t1 . [ MeslnicioTemporada 1
1 Mes [ Pedidos [ Detalles Pedidos =1 MesFinTemporada M Subcategoria
[ CodigoPedido £ CodigoDetallePedido [ CodigoSubcategoria [ CodigoSubcategoria
£ Clientes [ FechaApertura @ CodigoPedido [ Subcategoria
£ CodigoClien [ FechaCiemre £ CodigoProducto [M CodigoCategoria
M Cliente J_ . [ CodigoCliente 1 KilogramosPedidos
&1 CIFCliente L [ CodigoComercial £ PrecioCoste — -
T PaisCliente @ EstadoPedido =1 PrecioVenta =) Categorias
£ ZonaCliente [ PlazoCierre = PorcentajeDescuento £ CodigoCategoria
£ Categona
1 Comerciales .
£ CodigoComerc_ [ Medidas_jggom_.
[ Nombre 1 £ Mis_Medidas
& Apellido
[ Telefono
[ Email

llustracion 2

Consideraciones y consejos relacionados CALCULATE CON FILTER

Con la funcién CALCULATE podriamos intentar evaluar una expresién (p.e TOTAL KG) con un
solo filtro en el que se evaluen dos columnas (p.e Ventas [PrecioCoste]=Ventas[PrecioVenta]).
Intuitivamente intentariamos generar la siguiente formula:

=CALCULATE([TOTAL KG];Ventas [PrecioCoste]=Ventas[PrecioVenta])


http://www.jggomez.eu/

WWW.jggomez.eu Pagina |3

Donde el primer argumento nos da el total de la suma de kilos y despues en el segundo
argumento establecemos el filtro requerido que determinan las filas de datos que se usaran, en
este caso solo los que cumplen que el precio de coste es igual al precio de venta. Y si
comprobamos la formula nos mostraria un error.

Medida ? X
MNombre de la tabla: DetallesPedidos -
Mombre de la medida: |KG. a precio de coste

Descripcion del valor:

Formula: ﬁ

=CALCULATE([TOTAL KG];Ventas [PrecioCoste]=Ventas[PrecioVenta])

Esta formula no es valida o esta incompleta: “Error de calculo en la medida "DetallesPedidos’[KG. a
precio de coste]: La expresidn contiene varias columnas, pero en una expresion True/False que se
usa como expresion de filtro de tabla solo puede utilizarse una columna.”.

|
llustracion 3

El mensaje de advertencia viene a decir que en un criterio de filtro no pueden intervenir dos
columnas, solo se puede usar una columna.

CALCULATE(expression, filter1, filter2...)

Aunque pueden anidarse varios filter pero todos son aditivos se deben cumplir las condiciones
Y

Para solucionar esta limitacion que tiene CALCULATE es utilizar otra funcién relacionada que es
FILTER. Recomendamos estudiar la citada funcién.

La funcién FILTER lo que hace es devolver una tabla virtual que es el resultado de aplicar una
serie de filtros. Obteniendo asi las filas que cumplen los criterios de filtros.

FILTER(table,filter)

o table: Tabla a ser filtrada o expresion que devuelva una tabla.
o filter: Expresion booleana que sera evaluada para cada fila de la tabla.

Esto implica que a CALCULATE le podemos también pasar tablas con argumento de filtro, asi
para el calculo de la expresidn utiliza las filas que le lleguen de la tabla virtual que le pasemos
resultante de aplicar los filtros.

Es decir, combinando CALCALCULATE con FILTER nos permitird superar la limitacién de
CALCULATE de no poder utilizar varias columnas diferentes en un mismo argumento.

Se Pide

Partiendo de esta base, “241 Fruve Modelo Inicio” pasamos a continuacion al desarrollo de un
conjunto de informes basados en tablas y graficos dindmicos

Informes y Medidas I: Caso Sin considerar el descuento.

Queremos mostrar los kilos de productos, pero agrupados por tres condiciones:

a) Eltotal de kilos que tienen un precio de venta igual al precio de coste

b) El total de kilos que tienen un precio de venta por debajo al precio de coste

c) Eltotal de kilos que tienen un precio de venta por encima al precio de coste
d) El porcentaje en kilos que significan por debajo del coste sobre el total de kg

Obtener una TD1 como la siguiente
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Productos| ~ | Kg.Total Kga precio de coste Kg por debajo del coste Kg por encima del coste % debajo de costo

Acelga [87.300 6.940 [ 32.200 I 58.160] 33,09 %
Albaricogue 32950 5.160 D 2s.970 [ 28/820
Berenjena M 4,080 - 31.98(1 . 5?.?Ed
Calabacin Fs6.3ab 3.630 D 29.670 [ 53.040
Fresas [l1s.070 760 | 63100 | 12.000 33,09 %
Mandarina  []14.510 1.540 I a.380 | 8.590 30,19 %
Meldn [l15.960 970 ] as70ll ] 10.320 29,26 %
Total general 409.950 23.080 138.180 248.690 33,71%
llustracion 4

Para estas medidas iniciales no tendremos en cuenta el porcentaje de descuento de la columna
de la tabla Detalles de Pedidos.

r;'iIC|gran'|C|5F'edidC|5 B3| precioCoste B precioventa B porcentajeDescuento E

200 0,20€ 0,50€ 0,00 %
1000 0,60€ 0,73 € 8,00%
1500 0,50€ 0,75 € 2,00 %

200 0,70€ 0,60€ 18,00 %

200 1,50 € 1,50 € 9,00 %

200 0,10€ 1,10€ 1,00 %

400 0,90€ 0,90€ 12,00 %

400 1,40 € 1,60€ 4,00 %

llustracién 5

Informes y Medidas II: Caso considerar el descuento

Igualmente queremos mostrar los kilos de productos, pero agrupados por tres condiciones en
las que si debemos considerar el descuento, es decir al precio del producto obtener:

a) El total de kilos que tienen un precio de venta neto o con descuento igual al precio
de coste

b) Eltotal de kilos que tienen un precio de venta neto por debajo al precio de coste

c) Eltotal de kilos que tienen un precio de venta neto por encima al precio de coste

d) El porcentaje en kilos que significan por debajo del coste sobre el total de kg

Obtener una TD como la siguiente

Considerando el descuento

Productos * Kg.Total Con Dto Kg a Precio de Coste Con Dto Kg por debajo del Coste Con Dto Kg por encima del Coste Con Dto % por debajo del coste

Acelga 97.300 1.740 38.730 56.830

Albaricoque 82.950 960 33.820 48.170

Berenjena 93.820 970 36.600 56.250 39,01 %
Calabacin 86.340 610 33.770 51.960 39,11%
Fresas 19.070 310 6.870 11.890 36,03 %
Mandarina 14.510 670 5.250 8.590 36,18 %
Meldn 15.960 600 5.200 10.160 32,58 %
Total general 409.950 5.860 160.240 243.850 39,09 %

llustracion 6
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Orientacion. Pasos sugeridos

e Creamos nuestra hoja de solucion al caso planteado

Informes y Medidas I: Caso Sin considerar el descuento.

e Kg.Total=Sum(Detalles_Pedidos[KilogramosPedidos])
Suma el total de la columna Kilos pedidos de la tabla detalles de pedidos.
e Kga precio de coste =

=CALCULATE([Kg.Total];FILTER(Detalles_Pedidos;Detalles_Pedidos[PrecioVenta]=Detalles_Pedido
s[PrecioCoste]))

Calculamos cuantos Kg se han vendido a precio de coste
e Kg por debajo del coste=

CALCULATE([Kg.Total];Filter(Detalles_Pedidos;Detalles_Pedidos[PrecioCoste]>Detalles_Pedidos[P
recioVenta]))

Calculamos cuantos Kg se han vendido por debajo del coste
e Kg por encima del coste=

CALCULATE([Kg.Total];Filter(Detalles_Pedidos;Detalles_Pedidos[PrecioCoste]<Detalles_Pedidos[P
recioVenta]))

Calculamos cuantos Kg se han vendido por encima del coste
e % debajo de costo= DIVIDE([Kg por debajo del coste];[Kg.Total])

Determinamos el % de kg sobre el total kg

Informes y Medidas II: Caso considerar el descuento.

e Con Dto Kg a Precio de Coste=

=CALCULATE([Kg.Total];FILTER(Detalles_Pedidos;Detalles_Pedidos[PrecioCoste]=((1-
Detalles_Pedidos[PorcentajeDescuento])*Detalles_Pedidos[PrecioVenta])))

Calcula el total de Kg vendidos a precio de coste teniendo en cuenta el descuento
e Con Dto Kg por debajo del Coste=

=CALCULATE([Kg.Total];FILTER(Detalles_Pedidos;Detalles_Pedidos[PrecioCoste]>((1-
Detalles_Pedidos[PorcentajeDescuento])*Detalles_Pedidos[PrecioVenta])))

e Con Dto Kg por encima del Coste=

=CALCULATE([Kg.Total];FILTER(Detalles_Pedidos;Detalles_Pedidos[PrecioCoste]<((1-
Detalles_Pedidos[PorcentajeDescuento])*Detalles_Pedidos[PrecioVental)))

e Con Dto % por debajo del coste=DIVIDE([Con Dto Kg por debajo del Coste];[Kg.Total])

% De kg por debajo del coste considerando el descuento
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Fase II. Proyecto Fruve Ampliacion

Presentacion e informacion de presupuestos

Partiendo de la fase anterior del proyecto FRUVE, desde la direccidon de la empresa nos proponen
unas mejoras relacionadas con el proyecto de cuadro de mando desarrollado en la fase anterior
(Fase 1) y el primer paso es revisar el modelo y actualizar, si es necesario, las conexiones a las
fuentes de datos. El modelo o fichero del que partimos es: 241 Fruve Fase l.xlsx

Ademas desde la direccién nos han facilitado un nueva hoja de datos (241b Objetivos.xlsx) con
los presupuestos al objeto de llevar a cabo el analisis de cumplimiento de los objetivos a nivel
de clientes, producto y comercial, en concreto las tablas disponibles son.

A B c D E F G H 1 J K L M
1
2 Clientes: Objetivo N2 de pedidos mes Producto: Objetivo Kilos Productos al Afio  Comerciales: Objetivo N2 de Pedidos al Afio e Ingresos Netos
3
4 1 31/03/2018 7 1 85.000kg 31/12/2018 1 31/12/2018 42 115.500 €
5 2 31/03/2018 8 2 120.000kg 31/12/2018 2 31/12/2018 25 72.500€
6 3 31/03/2018 4 3 105.500kg 31/12/2018 3 31/12/2018 15 32.250€
7 4 31/03/2018 6 4  75.000kg 31/12/2018 4 31/12/2018 25 50.000 €
8 5 31/03/2018 5 5 21.200kg 31/12/2018 5 31/12/2018 15 46.500 €
9 6 31/03/2018 5 6 9.800 kg 31/12{2018 6 31/12/2018 20 62.000 €
10 7 31/03/2018 3 7 8.500kg 31/12/2018 1 31/12/2019 35 96.250 €
11 8 31/03/2018 5 1 75.800kg 31/12/2019 2 31/12/2019 30 87.000€
12 9 31/03/2018 5 2  95.000kg 31/12/2019 3 31/12/2019 20 43.000 €
13 1 30/04/2018 6 3 110.000kg 31/12/2019 4 31/12/2019 20 40.000 €
14 2 30/04/2018 5 4  60.000kg 31/12/2019 5 31/12/2019 18 55.800 €
15 3 30/04/2018 4 5  15.000kg 31/12/2019 6 31/12/2019 25 77.500 £
16 4 30/04/2018 2 6 12.500kg 31/12/2019
17 5 30/04/2018 7 7  10.000kg 31/12/2019,
18 6 30/04/2018 8
19 7 30/04/2018 3

Presupuestos +

llustracion 7

1. Presupuesto de Clientes: Contiene el objetivo de mensual de ventas a clientes medido
en numero de pedidos.

2. Presupuesto Producto: para cada producto se ha establecido un objetivo anual (para la
campana) medido en términos de kilos vendidos.

3. Presupuesto Comerciales: Se han establecido dos objetivos anuales para los comerciales,
uno segln numero de pedidos y otro ingresos netos.

Se Pide

Teniendo en cuenta esta nueva informacién y la ya contenida en el modelo base se pide disefiar
los siguientes informes propuestos a continuacion, considerando que las medidas nuevas
necesarias a desarrollar deben estar agrupadas en una nueva tabla con el nombre
“MedidasFasell”
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Analisis de clientes

Crear una pestafia con el nombre “Analisis Clientes” con el siguiente disefio.

A B C D E F
1 Analisis y seguimiento de objetivos de Clientes
3"‘ Ao Z= N7 | Mes = 32 |
4 | 2018 | Marzo || Abril [ Mayo | Junio ] '
e 2019 Enero Febrero Julio Agosto
: Septiembre Octubre Moviembre Diciembre
]
q
B KPls de los clientes Promedios:
11 Cliente *  Num_Pedid Media kg/Pedido Media Productos/Pedido
12 Frutas Santiago S.L. B 1 sas7kgl | 17
12 Frutas Sol S.L. B 10 sesig I 33
14|  FrutasSurS.L B 1y 1452kg b 6
15| Grupo carrerf B 2 29a5kg | 15
16 Grupo Hotelera tber [ 29 z.os1kgl | 15
17 Obstladen Fruit | 10 s.0a1kg ] 24
18 Obstladen Park i 3 1a67kg I | 21
19 Restaurantes Asociados Eﬁ 3.202 kg E 15
20 Via Fruta 1 5 860kg | 7
21 Total general 137 284 kg 16
22
23
24
C Euimi:nto de los nbletivns de los clientes. Nimero de Pedidos
26 Clientes * N2 Pedidos Objetivo Desviacion Desviacion®
27 Frutas Santiago 5.L. 18 17 1 5,88 %
28 Frutas Sol 5.L. 10 19 -9 -47,37%
29 Frutas Sur 5.L. 17 16 1 6,25 %
30 Grupo Carrerf 20 11 3 81,82%
31 Grupo Hotelero lber 29 28 1 3,57 %
32 Obstladen Fruit 10 15 -5 -33,33%
33 Ohstladen Park 3 16 -13
34 Restaurantes Asociados 25 22 3 13,64 %
35 Via Fruta 5 9 -4 -44,44 %
36 Total general 137 153 -16 -10,46 %
< > Informe | Informe |l Analisis Clientes | Anglisis Productos = [ EISERe1 EE

llustracion 8

A. Los segmentadores deben afectar solo a las dos tablas dindmicas de la pestafia Analisis
Clientes

B. Los KPIde clientes son: N2 de Pedidos por cliente, Media de kilos por pedido y promedio
de productos por pedido.

C. Evalla el grado de cumplimiento del objetivo establecido para los clientes, utilizando
como referencia el indicador "NUmero de Pedidos”
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Anadlisis de los productos

Crear una pestafia con el nombre “Analisis Productos” con el siguiente disefio.

A B

C

D

E F

1 | Analisis y seguimiento de objetivos de Productos

2

-

A

Lo =] @ Ln

11
12
13
14

16
17
18

20
21
22
23
24

26
27
28

]
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52N Mes v= 5/
[ 2018 l [ Marzo H Abril H Mayo H Junio
2019 Enero Febrero Julio
Agosto Septiembre Octubre Moviembre
KPlIs de los productos
Productos | + | Mum_Pedidos Kg.Total Media kg/Pedido
Acelga 122 92.240kg 673 kg
Albaricogue 106 80.460 kg 587 kg
Berenjena 121 90.370 kg 660 kg
Calabacin 102 83.700 kg 611 kg
Fresas 27 16.960 kg 124 kg
Mandarina 27 12.270 kg 90 kg
Melén 27 13.560 kg 99 kg
Seguimiento de los objetivos para los productos. Kilos al afo
Prroductos |~ Kg.Total Objetivo Desviacion  Desviacion%
Acelga 92.240kg  85.000 kg 7.240kg  §] 852%
Albaricogue 80.460 kg 75.000 kg 5.460 kg !] 7,28 %
Berenjena 90.370kg  120.000kg  -29.630 kg [ -24,69 %
Calabacin 83.700kg  105.500kg  -21.800 kg [ -20,66 %
Fresas 16.960kg  21.200kg  -4.240 kg [ 0B -20,00 %
Mandarina 12.270 kg 9.800 kg 2470 kg §125,20%
Melén 13.560 kg 8.500 kg 5.060 kg
Total general 389.560kg  425.000kg  -35.440 kg -8,34 %
> Informe | Inferme I Analisis Clientes Analisis Productos Analisis Comerciales

llustracion 9

Los segmentadores deben afectar solo a las dos tablas dindmicas de la pestafia Andlisis

Productos.

Los KPI de productos son: N2 de Pedidos por producto, kilos Total y promedio de kilos

por pedido

Evalla el grado de cumplimiento del objetivo establecido para los productos utilizando
como referencia el indicador " Total Kg afio”


http://www.jggomez.eu/

WWW.jggomez.eu

Analisis de los comerciales

Pagina |9

Crear una pestafia con el nombre “Analisis Comerciales” con el siguiente disefio.

1
2
A
4
5
6
7
&
B

10
11
12
13
14
15
16
17
18
13
20

C
22
23
24
25
26
27
28
29
30

A B C D E

F
Analisis y seguimiento de objetivos de los Comerciales
= ¢ || Mes = 2
[ 2018 l [ Marzo H Abril H Mayo H Junio l
2019 Diciembre Enero Febrero Julio
Agosto Septiembre Octubre MNoviembre

KPls de los comerciales

Comerciales = | Num_Pedidos Kg.Total Ingresos Netos

Alex 38 109.100 kg I9107.175,29 €
Elena 32 91,630 kg 11.91,950,70 €
Fran 13 37.490 kg | 36.051,41€
Luis 15 34,210 kg I 34.331,85¢€
Maria 10 26.970 kg [ 29.699,26 €
Paula 29 90.160 kg [ 88.941,24 €
Total general 137 389.560 kg  388.149,75€

Seguimiento de los ohjetivos de los comerciales. Ingresos MNetos Afo

Comerciales| v | Ingresos Metos Objet. Ingres.Netos Desviacion Desviacion®

Alex 107.175,29 € 32.250 € 74.925¢ NS00

Elena 91.950,70 € 115500 € -23.549 € '
Fran 36.051,41 < 20,000 € -13.949 € '
Luis 34.331,85€ 46.500 € -12. 168 € '
Maria 29.699,260 € 62,000 € -32.301 € .
Paula 88.941,24 € J72.500€ 16.441 € '
Total general 388.149,75€ 378.750 € 0,400 €

-20,39 %
-27,90 %
-26,17 %
-52,10%
22,68 %
2,48 %

» Informe | Informe Il Analisis Clientes Analisis Productos Analisis Comerciales

llustracién 10

Los segmentadores deben afectar solo a las dos tablas dindmicas de la pestafia Andlisis

Productos.
Los KPI de comerciales son: N2 de Pedidos, kilos Total e ingresos netos

Evalla el grado de cumplimiento del objetivo establecido para los comerciales utilizando

como referencia el indicador " Ingresos Neto Afio”

Sefialar que los ingresos netos son = Kg del pedido *( Precio por kg*(1-porcentaje de dto))
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Pestaiia Comprobacion

En esta pestafia hemos configurado una selecccion de pedidos corta que nos permita verificar y
comprobar nuestras formulas manualmente, es decir nos permite comprobar nuestras
funciones DAX.

=T = R B = I, B R R JE R

el i i =
oW M =2

& o

) L R T R =
mﬁhwmn—nemmu

A

B C D E F G H | 1

Tabla de detalle de pedidos filtrada por codigo de pedido 5-6 y 8

odipoDetallePedido B codigopedido [ Codipoproducto B KilogramospPedidos B PrecioCoste Bl Precioventa Bl PorcentajeDescuento B

67 3 1 00 04 13 0,01
203 5 1 300 1,2 13 0,09
339 5 2 100 0,6 1 0,07
226 E) 1 100 L1 0.1 0,06
791 5 1 100 13 19 0,07
683 [ 1 500 0.4 1,6 0
235 ] 4 200 039 14 0,02
615 6 2 200 0.7 0.2 0,03
711 [ 2 400 0,3 1,6 0,1
438 6 4 500 14 0,2 0,05
707 6 4 500 13 12 01
144 8 2 400 04 0,6 0
267 8 2 200 1,1 0,9 0,02
£92 g 1 200 0,6 1,1 0,08
351 8 1 400 14 11 0,04
549 8 1 300 1.1 0,4 0,05,

Tabla de pedidos filtrada por codigo de pedido 5-6y 8

A B [= D E F G

1 B plazocierre

4 5 9/03/2018  05/05/2018 5 1 Cerrado. Por encima di las dos semanas.

5 [ 2103/ 2018 16,04, 2018 3 3 Cerrado. Por encima de las dos semanas.

7| & 01/05/2018  17/05/2018 3 2 Cerrado, Por encima de las dos semanas.

A B CodigoProducto B Nombrecomun [ . = '

. St 1

2 1 Elena - 2 1 Acelga

: 2 paula 2 Berenjena 3 2 Berenjena

- S | 3 Calabacin a | 3 Calabacin

5 4 Fran 4 Albaricogue 5 4 Albaricoque

E 5 Luis | 5 Fresas ] | 5 Fresas

7 6 Maria & Mandarina 7 6 Mandarina

| 7 Meldn 8 | 7 Melsn

llustracién 11


http://www.jggomez.eu/

WWW.jggomez.eu

K L M

En cuantos | N2 de vecess gue se pidio

Productos |~ | Mum_Pedidos Kg.Total
Acelga 3 2.200,00
Albaricoque 1 1.200,00
Berenjena 3 1.300,00
Total general 3 4.700,00

Num_Pedidos Etiqueta: ~
Productos |~ 2018 Total general

Alex 1 1
Elena 1 1
Paula 1 1
Total general 3 3

Ingresos Netos Ejercicio | -
Productos |~ 2018 Total general

Alex 2.324,20€ 2.324,20 €
Elena 1.020,10 € 1.020,10 €
Paula 1.155,20 € 1.155,20 €

Total general 4.499,50 € 4.499,50 €

Ingresos Netos
2.465,90 €
909,40 €
1.124,20 €
4.499 50 €
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Filtros (5-6-8)

CodigoPedido

= N2

1 2
£ OO
9 10

13
17
21
25

23

14
18
22
26

30

3 4
7

11
15
19
23
27

31

12
16
20
24
28

32
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Orientacion

Nuevo modelo de datos integrado objetivos y presupuestos

[ Calendario £ Productos @ Medidas_jggom_
[ Fecha 1 CodigoProducto [ Mis_Medidas
& Afio 1 [ NombreComun ¥ Kg Total
£ NumeroM.. | 1) % E NombreCientifico |2l Kg a precio de ¢
F1 NumeroDia 1 ] e M Variedad e 2 Kg por debajo de_
o Dia bl | : m icioT 1 f21 Kg por encima d__
[ Mes [ Pedidos [ Detalles_Pedidos ] MesFinTe 3] C 1 % debajo de costo
[ CodigoPedido [ CodigoDetallePedido [ CodigoSubcategoria £ CodigoSubcategoria /2 ConDtoKgaPr_
[ Clientes [ FechaApertura [ CodigoPedido : [ Subcategoria 12 Con Dto Kg por d_
B CodigoClien. [l| .| & FechaCieme [T CodigoProducio . 1 £ CodigoCategoria If2 Con Dto Kg por e
[ Cliente 1 55 [ CodigoCliente [ KilogramosPedidos /1 Con Dto % por d_
[ CIFCliente 1~ [ CodigoComercial [ PrecioCoste = oo -
[ PaisCliente £ EstadoPedido £ PrecioVenta egornas I MedidasFasell
[ ZonaCliente [ PlazoCierre M PorcentajeDescuento 1| B CodigoCategona If2 Num_Pedidos
[ Categoria if NumeProducto
1 Comerdiales ; 12 PromProduetos...
& CodigoComere. 1, 18 PromedioKgPor_
1 Nombre " 12 Ingresos Netos
[ Apellido 1
[0 Telefono
[ Email
[T Objetivo_Clientes - -
2 1D_Cliente [ Objetivo_Comerciales I Objetivo_Produ..
[ Focha 1D_Comercial = ID_Producto
L+ 3 Ne pedidos Mes [ Fecha L.| okios
1 N Pedidos o Fecha

[ Ingresos Netos
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Medidas Analisis de Clientes

KPIs Clientes

e Num_Pedidos =DISTINCTCOUNT(Detalles_Pedidos[CodigoPedido])
e Promedio de kg por Pedido= Divide([Kg.Total];COUNTROWS(Pedidos);0)
e PromedioKgPorPedido =DIVIDE([Kg.Total];[Num_Pedidos];0)

e PromProductos por pedido = Divide([NumeProducto];[Num_Pedidos])

Control de presupuesto

e ObjetivoN2PedidosClientes= Sum(Objetivo_Clientes[N2 pedidos Mes])

e ObjetivoN2PedidosClientesDesviacion= [Num_Pedidos]-[ObjetivoN2PedidosClientes]

e ObjetivoN2PedidosClientesDesviacién%

=DIVIDE([ObjetivoN2PedidosClientesDesviacion];[ObjetivoN2PedidosClientes];0)

Medidas Analisis de Productos

KPlIs Producto
e Kg.Total =Sum(Detalles_Pedidos[KilogramosPedidos])
e Promedio de kg por Pedido= Divide([Kg.Total];COUNTROWS(Pedidos);0)
e Num_Pedidos= DISTINCTCOUNT(Detalles_Pedidos[CodigoPedido])

Control de presupuesto
e Kg.Total =Sum(Detalles_Pedidos[KilogramosPedidos])

e ObjetivoKilosAnoProducto= Sum(Objetivo_Productos([Kilos])
e ObjetivoKilosAnoProductoDesviacion= [Kg.Total]-[ObjetivoKilosAfioProducto]

e ObjetivoKilosAnoProductoDesviacion%=

=DIVIDE([ObjetivoKilosAfioProductoDesviacion];[ObjetivoKilosAfioProducto];0)

Medidas Analisis Comerciales

KPIs Comerciales
e Kg.Total =Sum(Detalles_Pedidos[KilogramosPedidos])
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e Num_Pedidos= DISTINCTCOUNT(Detalles_Pedidos[CodigoPedido])
e Ingresos Netos = SUMX(Detalles_Pedidos;[Kg.Total]*([PrecioVenta]*(1-
[PorcentajeDescuento])))

Control de presupuesto

e Ingresos Netos =
SUMX(Detalles_Pedidos;[Kg.Total]*([PrecioVenta]*(1-[PorcentajeDescuento])))

e ObjetivolngresosNetosClientes =Sum(Objetivo_Comerciales[Ingresos Netos])

e ObjetivolngresosNetosClientesDesviacion =
[Ingresos Netos]-[ObjetivolngresosNetosClientes]

e ObjetivolngresosNetosClientesDesviacion%=
DIVIDE([ObjetivolngresosNetosClientesDesviacion];[ObjetivolngresosNetosClientes];0)
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